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Le café est produit dans les pays du Sud mais est consommeé & 75%

dans les pays du nord. Quelles conditions pour les ceux qui le cultivent?

vac 7,2kg de café par téte d'ha-
bitant en 2005, le Suisse est le

deuxidme consommateur de
café d'Eurcpe, derrigre le... Finlandais!
L'ltalien arrive quant 4 lul 4 la troisiéme
place au sein de I'Europe. En revanche,
coté importation, ce sont |'Allemagne,
I'ltalie et la France qui arrivent en téte.
Mais avant que la graine de cette cerise
rouge ne libére ses ardmes dans nos
tasses, le cald a été cultivé et récolté &
la main en Amérique latine, en Afrique
ou en Asle et a parcouru des kilométres.
Sous sa forme verte, il est négocié ala
bourse de Mew York, avant de sublr la
torrélaction qui lui donnera sa bonne
cdeur et sa belle coulaur brune.
Autant d'étapes qui posent des prabla-
mes inquigtants en termes sociaux et
anvirennementaux.

25 MILLIONS DE PRODUCTEURS

Le commerce mondial du calé abrasse,
en 2004, 9 millkards de dollars. C'est en
effat une des matiéres premiéras qui a
la plus grande valeur, aprés le pétrole

(et les drogues lllégales). Mais
comme souvent en agriculture,
le producteur ne regoit qu'une
infime partie de cette manne:
on estime que seul 5 a4 12%
du prix de vente du café en
magasin revient & celul qui le
cultive. Trés peu, lorsqu’on sait
que 100 millions de personnes
dépendent dansle mondedela
culture de café.

Dans ce contexte, les problé-
mes liés aux conditions de
travail ne peuvent gu'étre gxa-
cerbés, employés - souvenl
gaisonniers — rémunérés bien
en dessous des standards
minimaux, main d'oeu-
vre infantile, exploitation de fem-
mes... A cela s'ajoute 'absence
de protection sociale, l'impossi-
bilité de revendiquer des droits et
surtout de graves dangers pour
la santé des travailleurs en raison
des pesticides utilisés.
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UN ENVIRONNEMENT FRAGILE

Les cultures ' traditionnelles a
I'ombre des foréts tropicales res-
pectent I'équilibre de ces éco-
systemes. Mais dans un but de
rentabilité, ces fordts sont détrui-
tes au profit de cultures intensi-
vas, Cette axposition directe au
soleil des cafélers nécessite plus
d'eau, d'engrals et de pesticides,
Conséquence: I'érosion du sol et
une pollution majeurs des eaux
menacent la biodiversité locale.

Pour débarrasser la gralne de
la peau &t la pulpe qui I'entou-
rent, las cerises de café peuvent
subir deux types de traitements.
Spit elles sont séchées au soleil,

puis décortiquées et las déchets com-
postés, soit elles sont soumises au
lavage. Cette technique, consistant a
fermenter la peau et la pulpe dans dé
grands bassins, est appliquée 4 40% de
la production mondiale. Un processus
trés gourmand en eau durant lequel des
substances nocives la rendent impro-
pre a toute autre utilisation (arrcsage
par exemplal.

Avant d'étre torréfié et afin d'éviter les
moisissures, le café vert est dans la
plupart des cas traité au bromure de
méthyle, un gaz dangereux pour la cou-
cha d'oZone &l toxique pour les Efres
vivants. Enfin, le transport des graines
de café vers nos pays et Ia torréfaction
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engendrent une consommation d'éner-
gie nan négligeable,

L'ENQUETE

Dans ce contaxte, le consommateur
est en droit de se demander le réle qua
las distributeurs jouent dans cé com-
merce.

Avec ses collégues de I'/CRT, la FRC a
soumls les principales entreprises & un
questionnaire détaillé sur ces aspects.
Alnsl, Carrefour, Coop,. llly (Amici), Kraft
(Jacebs, Carte noire, Jacques Vabre.. ),
Lavazza, et Migros ont été inclus dans
I'etude pour la Suisse,

Si beaucoup d'entreprises se montrant
trés consclentes de la problématique
des agriculteurs dans les pays du sud,
certaines font preuve de plus d'initiati-
Vs,

L'évaluation a porté d'une part surl'offre
en café (le cas échéant, y compris calui
issu du commerce équitable) et d'autre
part sur les performances globales de
I'entreprise au niveau social et environ-
nemental.

MIGROS MUET, COOP
TRANSPARENT

Malgré las demandes répétées,
Migros n'a pas répondu au gues-
tionnaire, Trés surprenant de la
part d'un des plus gros distribu-
teurs en Suisse, Dommage, car
les consommateurs sont en droit
d'accéder a ces informations,
ce d'autant que |'assortiment de
Migros comprend aussi bien du
cafe Max Havelaar que du bio.
Enrevanche, le concurrent direct
du géant orange, Coop, a pris
soin de répondre de maniére
détaillée & chague question
posée, Un effort de transparenca
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que |'on ne peut que saluer. Nestlé, lily
et Carrefour ont de leur cbté répondu
a une bonne partie du gquestionnaire.
Enfin, Kraft at Lavazza ont envoyé leur
propre documentation qui n'a pas per-
mis de répondre 4 toutes les quastions.
Au niveau de la politique générale envi-
ronnementale et sociale de I'entreprisa,
Lavazza se positionne en bon dernler.
Mestlé et Coop obtiennent las mellleurs
score globaux, adhérant aux stan-
dards environnementaux comme la
«Aain Forest Alliance= ou sociaux
comme les directives de I'Organisation
Internationale du travail, Ces entrepri-
sas font aussi preuve d'initiatives dans
ce domalne. Une démarche qui s'ins-
crit dans leur politique globale. Un bon
point pour ces deux institutions suisses
et un signe encourageant de prise da
consciencea.

Mais cette dtude ne permet malheurau-
sament pas de distinguer les résultats
abtenus des efforts de communicatian
des firmes. Cest pourquoi les résultats

ne sont pas présentés sous forme de
tableau.

D'un point de vue marketing, toutes
les entreprises sont conscientes que
la promotion d'un produit éguitable et
respectuaux del'environnement va atti-
rer une certaine clientéle. Pas étonnant
donc que teutes cherchent & communi-
quer an priorité sur ces produits. Mais
lorsqu'il s'agit du reste de |'assorti-
ment, le bat blesse. La Suisse détient
le record de consommation ethique.
Pourtant, en 2003, seul 2% (soit 1550
tonnes) de café vert importe provenait
du commerce équitable. Quant & la pan
de calé bio trouva sur natra marché, elle
représente a peine 0,25,

Il serait temps que les distributéurs se
mettent au niveau des exigences des
consommateurs pour un produit qul
leur rapporte 48% du prix de vente.

Huma Khamis,
codaboratrice scientifique
e
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