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I.a loi des multinationales

Sans le lobbying massif des multinationales, I'Organisation mondiale du commerce (OMC) n’aurait
jamais vu le jour. En effet, les interactions étroites entre les représentants des grandes entreprises
et les gouvernements sont a l'origine de nombreux accords de libre-échange. Cette connivence
entre les milieux politique et économique favorise les intéréts de I'économie privée au détriment
des populations et ignore les réticences des pays en développement. Regard critique sur les dessous

-méconnus des accords de 'OMC.

Dossier céalisé pac Marianne Hochuli
Teaduction et adaptation Guillsume Facdel

aut-il abaisser davantage les droits de douane et

les subventions sur les denrées alimentaires et les
biens industriels ? Le secteur des services doit-il étre
plus largement ouvert aux investisseurs étrangers ? Cet
automne, les ministres du Commerce des 151 membres
de ’'OMC devaient se prononcer sur une libéralisation
encore plus étendue du commerce mondial. Pascal
Lamy, directeur général de I’'OMC, n’a cessé de jurer
qu’un échec de ce Cycle de Doha équivaudrait a une
perte massive pour I’économie mondiale et compromet-
trait le bien-étre de tous les Etats membres de I’'OMC.
Or, de nombreux pays en développement ne sont plus
préts aujourd’hui a se laisser dicter leur agenda par
les Etats du Nord. Face a I'impasse des négociations,
la conférence ministérielle de 2007 n’a pas eu lieu,
bloquant vraisemblablement I’ensemble du processus
pour au moins deux ans. Paralléelement, un sondage
du Financial Times mené en juillet 2007 dans six pays
européens et aux Etats-Unis reléve qu’une grande majo-
rité de la population estime que la mondialisation, sous
sa forme actuelle, génére plus d’injustice, et ce aussi
bien a I'intérieur d’un Etat qu’entre les pays pauvres et
les pays riches.
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Des accords dictés par les grands patrons...

Pas étonnant dés lors que la plupart des accords de I'OMC
résultent d’un lobbying intensif de multinationales basées
dans les pays industrialisés. En 1997, David Hartridge,
ancien directeur de la Division du commerce des services
de OMC, constatait déja leur influence déterminante:
«Sans 1'énorme pression du secteur financier états-unien,
en particulier des entreprises comme American Express
ou Citicorp, I’Accord sur le commerce des services
n’aurait jamais vu le jour. »

Dans le secteur agroalimentaire, la problématique reste la
méme. Comme 1’a affirmé la célébre activiste écologiste
indienne, Vandana Shiva, l'accord sur l'agriculture de
I’'OMC, qui réglemente le commerce mondial des denrées,
devrait en fait étre appelé «accord Cargill ». C'est effective-
ment I’ancien vice-président de Cargill, leader mondial du
commerce des céréales, qui en a composé le texte initial.
Or, I’objectif poursuivi par la multinationale était ’acces a
de nouveaux marchés. L’Accord sur les aspects des droits
de propriété intellectuelle qui touchent au commerce est
quant a lui le produit direct d’une coalition d’'industries is-
sues de pays membres de 'OMC (USA, UE, Canada, Japon
et Suisse). La DB dénonce cet accord qui menace I'acces
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La représentante commerciale des Etats-Unis Susan Schwab en compagnie du CEO de Nestlé Peter Brabeck

et de la conselillére fédérale Docis Leuthacrd, avant une rencontce entre la Suisse et les Etats-Unis 3

propos des accords de 1’0OMC (en macge du World economic focum de Davos, janvier 2007). F.Coffeinl/aFs

aux médicaments vitaux (lire Solidaire 193). Le géant
pharmaceutique Pfizer, le groupe de chimie DuPont et IBM
ont joué un role essentiel dans la conclusion de cet accord.
L’ancien chef de Pfizer, Edmund T. Pratt, était notamment
le conseiller officiel du représentant commercial des Etats-
Unis lors de ces négociations.

Par ces différents accords de libéralisation, ’'OMC a doté
les entreprises du droit de soustraire les gains des pays ou
elles investissent et produisent, au lieu de les réinvestir
sur place. Dans cette logique, les législations nationales
(surtout les lois sociales et environnementales), de méme
que les conditions contraignantes pour les investisseurs
étrangers, sont de plus en plus systématiquement définies
comme des barriéres commerciales a abolir.

Un systéme poussé a I'absurde

Ce systeme idéologique repose sur la théorie « trickle
down» qui prétend que, lorsque teut se passe bien pour
une entreprise dans un pays hote, la population du lieu en
profite également. Dans cette perspective, les conditions
de base de 1’économie mondiale devraient étre orientées
en fonction des besoins des entreprises. Cependant, de
nombreux développements invalident cette théorie. Le
comportement de Nestlé en Amérique du Sud est un exem-
ple particulierement révélateur de ’absurdité de la dérégle-
mentation poussée a Pextréme (lire I’encadré ci-contre).
Par conséquent, une réflexion en profondeur et une
évolution des mentalités s’imposent. Le modele de
I’OMC, créé par et pour les multinationales et repris
dans de nombreux accords bilatéraux, doit étre repensé.
Les économistes et les organisations de la société civile,
au Nord comme au Sud, exigent une reformulation

et une remise en question des régles dogmatiques de
I’Organisation mondiale du commerce. Ce nouveau
modele devra tenir compte de I’évolution de la situation
économique, qui difféere largement d’un pays a l’autre. II
devra également permettre a tous les membres de ’'OMC
de retrouver leur propre marge de manceuvre, sacrifiée
au profit de I’économie privée.

Amérique latine: I'amertume du Nescafé

Au Mexique, prés de 80 % du café est consommé
sous forme soluble et 80 % de celui-ci provient des
entreprises implantées dans le pays par Nestlé.

La multinationale alimentaire suisse y importe le
café brut robusta, de moins bonne qualité, a des
prix défiant toute concurrence depuis le Brésil,

le Vietnam, I'Indonésie et I'Equateur. Ces importa-
tions font pression sur le prix du café mexicain

et permettent & Nestlé d’acheter le café robusta
des petits paysans du lieu a des tarifs encore plus
bas. Ceux-ci ont protesté en vain contre cette
pratique unilatérale.

En 2003, Nestlé a lancé un grand projet dans la
région de Tezonapa (Etat de Veracruz). A la place
du café arabica cultivé jusque-la dans cette région,
les paysans ont été poussés a produire du robusta,
au détriment des plants traditionnels de café ara-
bica. Lors de la présentation de ce projet, Nestlé a
fait miroiter aux campesinos des chiffres de vente
trés prometteurs et a distribué des sucreries aux
enfants des villages. Peter Brabeck, CEO du groupe
veveysan, a méme promis une nouvelle école.

Ce programme souléve de nombreuses critiques,
d’autant plus que Nestlé n'offre aucune garantie de
prix ni de vente.

Cette nouvelle stratégie mise en place par Nestlé
devrait profiter de la politique commerciale des
Etats-Unis qui vise la création d’une zone de libre-
échange comprenant toute I’Amérique latine et les
Caraibes {sauf Cuba). La multinationale helvétique
sera bientét en mesure d’inonder I'ensemble de
I'Amérique latine de son insipide Nescafé produit
a moindre colt.

Source: Jan Braunholz, Der Wettlauf um die Bohne,
WOz, 19.04.2007
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